ATA DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS (INVOLUCRO N° 1)

Entre os dias 3 a 4 de junho, a Subcomissao Técnica nomeada conforme o
Ato n° 26/2025-DPGE, de 26 de margo de 2025, publicado no Diario Oficial do
Estado (Publicagdes Terceiros), do dia 31/03/2025, composta pelos membros
suplentes Adailton Silva Soares Borba, CPF n° 022.107.093-18, e Fernanda da
Silva Sousa Fernandes, CPF n° 027.406.953-90, bem como a membro titular
Amarilis Cardoso Santos, CPF n° 622.060.103-30, reuniu-se para realizar a
analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicag¢ao Publicitaria, via
ndo identificada (invélucro n° 1), das licitantes participantes da Concorréncia n°
90001/2025, Processo Administrativo n° 0000873.110000950.0.2025 (SEI-
DPE/MA).

Ressalta-se que os suplentes Adailton Borba e Fernanda Fernandes foram
convocados em substituicdo aos titulares Rosana Carneiro Gomes (Membro 1)
e Marcio André Santos de Assung¢ao (Membro 2), impossibilitados de participar
dos trabalhos nas datas e horarios agendados.

Conforme Ata da 12 Sessao Publica conduzida pela Comissdo de
Contratacdo Especial, publicada na pagina do certame, 7 (sete) propostas
seguiram para analise da Subcomisséo Técnica, denominadas de “Proposta 17,
“Proposta 2”7, “Proposta 37, “Proposta 4”, “Proposta 57, “Proposta 6” e “Proposta
7.

Antes de iniciar a analise e julgamento, foram estabelecidos como
procedimentos de trabalho a discussao sobre a dinamica do processo, e a leitura
do Edital, o que inclui o Briefing e os dispositivos referentes ao julgamento das
propostas técnicas. Os involucros foram codificados com seus respectivos
numeros das campanhas apresentadas.

A avaliagao seguiu a metodologia que consistiu na leitura coletiva de cada
Plano de Comunicagédo Publicitaria, abordando Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagéao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Apos
a leitura, as pontuagdes foram discutidas e registradas individualmente nas
planilhas de avaliagdo dos Invélucros n° 1, acompanhadas pelas justificativas
das razdes que as fundamentaram em cada caso.

Pequenas inconsisténcias formais observadas que nao tiveram o condao
de comprometer o conteudo apresentado nem de identificar a licitante,
preservando a lisura e o carater competitivo do certame, foram relevadas.

Nao foi registrada diferenga superior a 20% entre as pontuacdes dos
quesitos.

As sete propostas validas apresentaram as seguintes pontuacdes médias
(com uma casa decimal):



Proposta Campanha Nota final

(média)

1 Acolher, atender, defender 69,3

2 No seu time nds somos a defesa 72,6

3 Acesso a justica é pra todo mundo 79,3

o e

5 Do seu lado 75,6

6 | e e
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Constitui anexo desta ata, o seguinte documento:

Planilhas individuais com as pontuagdes de cada membro para o Plano
de Comunicagao Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacgéo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia), com as
justificativas para cada proposta em cada um dos itens avaliados.

Faz-se importante destacar que durante os trabalhos da 12 Sessao
Publica, foram apontadas por parte de representantes de algumas agéncias
licitantes, possiveis irregularidades contidas nas propostas 04, 06 e 07, que
poderiam representar marca ou sinal de identificacdo das empresas
participantes do certame, ensejando registro na Ata da 12 Sesséo Publica e no
despacho 0203451 a Ascom do Processo Administrativo
0000873.110000950.0.2025 (SEI DPE/MA). Neste ultimo documento, foi
ressaltado que, em situagdes dessa natureza, € imprescindivel a observancia do
disposto no art. 6°, § 2°, da Lei n® 12.232/2010.

Ainda durante a Sessdo, em decisdo administrativa da Comissao de
Contratacdo Especial em conjunto com as licitantes, ficou definido que as
contestacdes e recursos somente serdo permitidos apds a 22 Sessdo Publica,
quando da abertura dos involucros com o Plano de Comunicagao Publicitaria,
via identificada. Em razao disso, as planilhas com as notas atribuidas as
propostas 04, 06 e 07 foram separadas das demais, acondicionadas em
invélucro proprio e somente serdo abertas, apds analise e julgamento dos
recursos que porventura forem interpostos.

Sao Luis, 4 de junho de 2025.

SUBCOMISSAO TECNICA
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NOTAS - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

PROPOSTA 01

QUESITO

PONTUAGAO MAXIMA

PONTUAGAO ATRIBUIDA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICAGCAO

80

Raciocinio Légico

20

17

N&do ha uma clara definigdo do desafio de
comunicagdo a ser superado, solicitado no
objetivo geral do briefing "esclarecer a

Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

Ideia Criativa

20

12

O brienfinf deixa claro que "devido a grande
demanda do Judiciario, a Defensoria prioriza
a resolugdo extrajudicial”, isto é usando
métodos como mediagdo e conciliagdo.
Dessa forma a solugdo criativa apresentada
no slogam "ACOLHER, ATENDER E
DEFENDER", reforga a instancia judicial,
diferente do que versa a Desensoria. Além
disso, destaco outros pontos de atengdo: a
criagdo de um brasdopara a campanha (com
identidade conceitual ndo explicada), que
divide atengdo com a marca da Defensoria; e
spot de radio sem chamada de agdo aos
canais da defensoria.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

20

18

Com a auséncia da tabela de midia ndo foi
possivel verificar a estratégia tatica de midia
e ndo midia; e adequagdo dos recursos.

PONTUACAO TOTAL DA PROPOSTA

67

PROPOSTA 02

QUESITO

PONTUAGAO MAXIMA

PONTUAGAO ATRIBUIDA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAO

80

Raciocinio Légico

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

Ideia Criativa

20

12

U DITENTING € Claro quanado ressaltaa guem a |
campanha se destina "dando énfase a
publicos vulnerabilizados

como criangas e adolescentes; idosos;
mulheres em situagdo de violéncia." Apesar
de criativa, o conceito "NO SEU TIME
SOMOS A DEFESA" e todos os elementos
apresentados sob a dtica do futebol ndo é
decodificada por todos. Outro ponto de
atencgdo: o video mostra servigos de ndo
competéncia a Defensoria; esteredtipo do
defensor ser um homem branco em algumas

Estratégia de Midia e Ndo Midia

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA

72

PROPOSTA 03

QUESITO

PONTUAGAO MAXIMA

PONTUAGAO ATRIBUIDA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICAGCAO

80

Raciocinio Légico

20

19

Faltou uma maior argumentacdo da andlise
de comunicagdo no atendimento aos
objetivos da campanha

Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

Ideia Criativa

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

Estratégia de Midia e Ndo Midia

20

20

Argumentos apresentados atenderam ao
subquesito

PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA

79

QUESITO

PONTUAGAO MAXIMA

PONTUAGAO ATRIBUIDA

JUSTIFICATIVA

PLANO DE COMUNICACAO

80




Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 04 Estratégia de. (.Zoln'.\unlcat;ao 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
QUESITO PONTUAGCAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGCAO 80 - -
Faltou uma andlise mais efetiva da das
Raciocinio Légico 20 18 caracteristicas da Defensoria, no contexto de
atuagdo no Estado do Maranhdo.
Estratégia de Comunicagdo 20 20 Argumentos apresentados atenderam ao
PROPOSTA 05 Publicitaria subquesito
Pecas com todos os defensores de camisa
|deia Criativa 20 18 social E)ranca, além de. d.lsta-naar o publico
alvo ndo atendeu a originalidade com
solugdo criativa, sugerida no briefing
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 20 Argumer?tos apresentados atenderam ao
subquesito
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 76
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGCAO 80 - -
Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 06 Estratégia dej' (.Zo’rr.\unlcagao 2
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
QUESITO PONTUAGCAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - G
Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 07 Estratégia de. (.Zoln'.\unlcat;ao 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
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NOTAS - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Faltou explicar o conceito do logotipo da campanha elaborada
Raciocinio Légico 20 na propo-sta. O projeto focouNapenas na Just|g‘f\, sendo que a
Defensoria tem a preocupacdo de focar também, e
17 principalmente, nas conciliagGes.
Estratégia de Comunicagdo 20 As pegas, mesmo sem grande inovagdo, tem bom alcance e
Publicitaria 20 contemplam varios publicos.
PROPOSTA 01 A DPE é alegre, por isso as cores escuras tornam as pegas
sombrias e distantes do conceito que a instituigdo pretende
|deia Criativa 20 levar at? a populagdo. Além d-|sso, a Subcomls?ao T:ecmca
presumiu que as cores escolhidas para o logotipo sdo em
alusdo a bandeira do Maranhdo, mas qual ideia criativa foi
usada para a construgdo da marca e a concepgdo dela?
16
Uso de senso comum, ndo foi proposta estratégia inovadora,
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 diferente. A concorrente ndo apresentou sugestdo de plano
17 de midia.
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 70
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Alinhada com a missdo e a atuagdo original da Defensoria.
Raciocinio Légico 20 Focou no problema e na resolugdo consensual e enfatizou a
20 importancia das conciliagdes.
Estratégia de Comunicagdo 20 Ideias inovadoras como o game do defensor e o jogo
Publicitaria 19 americano. Conceito bem aplicado, projeto ousado.
0 uso da analogia com o futebol é interessante, foge do
6bvio, mas ndo tem conexdo com a instituigdo ou um elo
sazonal. A proposta fica descontextualizada para a realidade
da DPE, mesmo o futebol sendo uma paixdo nacional. A
Defensoria prioriza utilizar na sua identidade os tons de verde
PROPOSTA 02 e, a exemplo da pega 'outdoor', concorrente poderia ter
usado o verde de um campo de futebol como pano de fundo.
. - Contemplaria o futebol e o verde defensorial. Uma ideia de vt
Ideia Criativa 20 . - N .
que poderia conectar o publico-alvo a campanha seria
construir a historinha de uma crianga jogando futebol em um
campo precario e, a0 mesmo tempo, percebe que ao lado ha
uma unidade mével da Defensoria em agdo, levando
cidadania para a sua cidade. Ela vé ali a oportunidade de
garantir os direitos da sua familia e corre pra casa para avisar
os seus. Vt em tons de sépia, com imagens fechadas dos
detalhes.
15
Excelente plano de midia e detalhamento de veiculos e
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 inser¢des. Bem estruturada, com valores e veiculos
20 agregados.
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 74
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
B Texto longo e, somente ao final, explanou melhor sobre a
Raciocinio Légico 20 . X .
20 atuacdo da Defensoria no Maranhdo
Estratégia de Comunicagdo 20 Completo e bem explicativo, fala sobre estratégia e o uso das
Publicitdria 20 cores de forma detalhada
PROPOSTA 03 ibli ia Publica.
Ideia Criativa 20 P.e(;as que alca‘ngam o publico real da Defensoria Publica
20 Simples e efetivo, usual e bem elaborado
Usou midia off de massa, carro de som, meios mais
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 populares, com o propdsito de incluir a populagdo mais
20 carente e vulnerabilizada. Contém plano de midia detalhado
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 80
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 04 Estratégia de: F()’n?unlcagao 20
Publicitdria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA




QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Légico 20 18 Mensagem eficiente e ampla. Foco na linguagem simples
Estratégia de Comunicagdo e " " . . -
. 20 Conceito interessante: "Do seu lado". Aproxima e é empdtico
Publicitdria 20
PROPOSTA 05 VT é bem elaborado. A ideia desse(a) defensor(a) sempre
|deia Criativa 20 formal, pareFem pegaipublic'itérias de banco. Ser~n contar que
todos os assistidos estdo sorrindo, com a expressdo de causa
17 ganha e zero luta. Parece irreal
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 20 Bem executado e com detalhamento do plano de midia
PONTUAC[\O TOTAL DA PROPOSTA 75
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 06 Estratégia de- F()’n?unlcagao 20
Publicitdria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Légico 20
PROPOSTA 07 Estratégia de Co’munlcagao 20
Publicitdria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20

PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA

Documento assinado digitalmente

govb

FERNANDA DA SILVA DE SOUSA FERNANDES
Data: 30/06,/2025 10:07:28-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Fernanda da Silva de Sousa Fernandes

Suplente




NOTAS - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Muito focado na judicializacdo e
Raciocinio Légico 20 esqueceu a possibilidade de
18 conciliacdo.
Estrategia dpf Folr’r?unlcagao 20 Plano bem elaborado.
Publicitdria 20
PROPOSTA 01 Criacdo de um brasdopara a
campanha (com identidade
Ideia Criativa 20 conceitual ndo explicada) e cores
gue ndo combinam com a
15 Defensoria "viva".
Estratégia de Midia e Nao Midia 20 Falta plano de r'nldla c?m
18 panorama de divulgagdo.
PONTUACAO TOTAL DA PROPOSTA 71
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO 80 - -
Alusdo ao futebol seria uma boa
L referéncia, mas senti falta de
Raciocinio Logico 20 . . .
mais elementos associados a
19 defensoria.
Estratégia de Comunicacgdo
PROPOSTA 02 . 20 Plano bem elaborado.
Publicitdria 20
As cores ndo complementam a
Ideia Criativa 20 ideia de uma campanha alusiva
14 ao futebol.
Estratégia de Midia e Nao Midia 20 Plan? bem eIaPorado, mas
19 precisa aperfeigar.
PONTUACAO TOTAL DA PROPOSTA 72
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICACAO 80 - -
Raciocinio légico bom, mas nao
mostra que a defensoria pode ser
Raciocinio Légico 20 um local de conciliagdo, sem
PROPOSTA 03 .pre?isar acumular o sistema de
justica.
19
Estrategia d? (-Zolm.unlcagao 20 Plano bem elaborado.
Publicitaria 20
Ideia Criativa 20 20 Plano bem elaborado.
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 20 Plano bem elaborado.
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 79

QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Logico 20




Estratégia de Comunicagao

PROPOSTA 04 o 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
it isad it
Raciocinio Légico 20 Quesi o.preC|sa € muitas
18 melhorias.
Estratégia de C i a
PROPOSTA 05 strategla Ef‘ -o,m.unlcagao 20 Plano bem elaborado.
Publicitaria 20
Ideia Criativa 20 Quesit9 precisa de muitas
18 melhorias.
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20 20 Plano bem elaborado.
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA 76
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Logico 20
PROPOSTA 06 Estratégia dg (_Zo,m.unlcagao 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20
PONTUAGAO TOTAL DA PROPOSTA
QUESITO PONTUAGAO MAXIMA | PONTUAGAO ATRIBUIDA JUSTIFICATIVA
PLANO DE COMUNICAGAO 80 - -
Raciocinio Logico 20
PROPOSTA 07 Estratégia dg (_Zo,m.unlcagao 20
Publicitaria
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia e Ndo Midia 20

PONTUACAO TOTAL DA PROPOSTA
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